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1. Legislaţia privind structurile de primire turistică. Conţinut şi elemente componente
2. Cererea şi consumul turistic pentru structurile de primire turistică
3. Cercetări de marketing în turism pentru structurile de primire turistică – specificităţi
4. Motivaţia turistică pentru structurile de primire turistică - tipologie, mecanisme de manifestare

5. Sezonalitatea cererii şi consumului turistic pentru structurile de primire turistică
6. Oferta şi producţia turistică pentru structurile de primire turistică
7. Planificarea de marketing pentru structurile de primire turistică.

8. Obiective şi acţiuni de marketing pentru structurile de primire turistică 

9. Mix-ul de marketing pentru structurile de primire turistică.
10. Politici şi strategii de produs pentru structurile de primire turistică 

11. Politici şi strategii de preţ pentru structurile de primire turistică
12. Politici şi strategii de distribuţie pentru structurile de primire turistică
13. Politici şi strategii de promovare pentru structurile de primire turistică
14. Calitatea şi mix-ul de marketing pentru structurile de primire turistică
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